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Mediamainonnan maara paattyi -0,7 % laskuun vuonna 2025

Mediamainontaan kaytettiin yhteensa 1 261 miljoonaa euroa vuonna 2025 ja mainonnan maara laski
-0,7 % edellisvuoteen verrattuna. Tiedot perustuvat Kantar Median kuukausittaiseen mediaseurantaan seka
vuosittaiseen erillistutkimukseen, jossa yhteistyokumppaneina ovat eri media-alan liitot.

Vuoden 2025 ainoa kasvukuukausi oli huhtikuu (+6,6 %). Tama selittyy alue- ja kuntavaalien vaalimainonnalla. liman vaalimainontaa
huhtikuun mainonnan maara laski -0,4 % edellisvuoden huhtikuuhun verrattuna.

Mediaryhmien osuuksia tarkasteltaessa mediaryhmajaottelulla, jossa verkkomainonta katsotaan omaksi mediaryhmakseen, suurin
osuus oli verkkomedialla (57,8 %). Verrattuna vuoteen 2024 mainonnan panostukset kasvoivat ulko- ja elokuvamainonnassa seka
verkkomediassa. Verkkomedia kasvatti hieman suhteellista osuuttaan verrattuna muihin mediaryhmiin.

Tarkasteltaessa mediaryhmajakoa, jossa verkkomainonta on sisallytetty eri mediaryhmiin, printtimedialla on edelleen suurin osuus
mediamarkkinasta (23,1 %). Televisiolla oli voimakkaimmin kasvava digitaalinen media (+7,0 %).
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Kantar Median kuukausittaisen mediaseurannan Mediamainonta toimialaryhmittsin 2025
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tarttuvaa ja huumorilla hdystettya.
“Olemme erittéin iloisia ja otettuja t&sté tunnustuksesta. Markkinointi ja mainonta ovat Puuilon strategian ja kasvun kannalta
keskeisessé roolissa. Olemme pitkdjénteisesti rakentaneet Puuilon tunnettuutta rohkealla ja erottuvalla tekemisella. Tésté linjasta

piddmme kiinni myéds jatkossa.”, kertoo Puuilon markkinointijohtaja Perttu Partanen.

Lisatietoja: Pami Bergman, Director, Ad Intelligence, Media and Targeting, 050 430 7696, pami.bergman@kantar.com
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Mediamainonta 2025 | Digitaalinen mainonta omana mediaryhmé&naan

2025 osuus-%  muutos-%

milj. € vrt. 2024
Mediamainonta yhteensa 1260,7 -0,7
Mainonta painetussa mediassa mm
Painetut sanoma- ja kaupunkilehdet 138,0 10,9 -7,3
Sanomalehdet, painettu 114,3 9,1 -8,5
Kaupunki- ja noutolehdet, painettu 23,7 1,9 -1,2
Painetut aikakauslehdet 30,1 2,4 -15,1
Yleisolehdet, painettu 8,6 0,7 -16,8
Ammatti- ja jarjestolehdet, painettu 16 0 1 3 -20 2

Asiakaslehdet, painettu

Mainonta sahkoisessa mediassa mm

Televisio 203,8 16,2 -5,1
Radiomainonta 64,0 5,1 -1,2
Verkkomainonta 729,0 57,8 2,0
Display 136,9 10,9 0,5
Outstream video 4.5 0,4 30,8
Instream video 42 4 3,4 7,5
Luokiteltu ilmoittelu 43,2 3,4 -9,9
Muu mainosmuoto 49 0,4 -2,1
Some 2477 19,6 3,3
Hakusanamainonta 249 4 19 8 2 8
Elokuvamainonta

Uiko-ja ikomnemainonia | %2 12 45

Luvut perustuvat Kantar Median kuukausiseurantaan ja erillistutkimukseen yhteistyossa media-alan liittojen ja medioiden
kanssa.

Haku- ja somemainonnan maaran luvut ovat IAB Finlandin estimaatteja.

Kantar Median data, yleisémittaus, kohdentamis- ja analytiikkapalvelut sekd mainonnan maaran mittaus tarjoavat oivalluksia tehokkaaseen paatdksentekoon ja edistavat
asiakkaidemme pitkan aikavalin liiketoiminnan kasvua. 4700 tyontekija@gmme tyoskentelee paneeli- ja first-party-datan kanssa yli 80 maassa ja auttavat maailman johtavia
organisaatioita menestymaan ja kasvamaan. Suomessa sovellamme kansainvalisia malleja ja ratkaisuja yhdistaen ne lokaaliin asiantuntemukseen.
www.kantar.fi/media | www.kantarmedia.com
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Mediamainonta 2025 | Digitaalinen mainonta sisallytetty eri mediaryhmiin

2025 osuus-%  muutos-%

milj. € vrt. 2024
Mediamainonta yhteensa 1260,7 -0,7
mm
Sanomalehdet, painettu 114,3 -8,5
Kaupunkilehdet, painettu 23,7 1 9 -1 2
Sanoma- ja kaupunkllehdet digitaalinen 110,1
m-m-m
Yleisolehdet, painettu -16,8
Ammatti- ja jarjestolehdet, painettu 16,0 1,3 -20,2
Asiakaslehdet, painettu 5,5 O 4 8 8
Alkakauslehdet digitaalinen 13,1
-EE
Televisio 203 8 16 2 -5 1
TeIeV|S|o onllne 43,0
-m-m
Radio 64 0 -1,2

Radlo online

mm

Luokitellut verkkomediat 53,9 -8 8
Muut verkkomediat 7,4 0,6 -3,4
Sosiaalinen media 2477 19,6 3 3
Hakusanamainonta 249 .4 19,8

m-m-n

Ulko- jaliikennemainonta | 902 72 45

Luvut perustuvat Kantar Median kuukausiseurantaan ja erillistutkimukseen yhteistyossa media-alan liittojen ja medioiden
kanssa.

Haku- ja somemainonnan maaran luvut ovat IAB Finlandin estimaatteja.

Kantar Median data, yleisdmittaus, kohdentamis- ja analytiikkapalvelut sekd mainonnan maaran mittaus tarjoavat oivalluksia tehokkaaseen paatéksentekoon ja edistavat
asiakkaidemme pitkan aikavalin liikketoiminnan kasvua. 4700 tyontekija@mme tydskentelee paneeli- ja first-party-datan kanssa yli 80 maassa ja auttavat maailman johtavia
organisaatioita menestymaan ja kasvamaan. Suomessa sovellamme kansainvalisiéd malleja ja ratkaisuja yhdistaen ne lokaaliin asiantuntemukseen.
www.kantar.fi/media | www.kantarmedia.com
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